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A ficgdo do lazer em tempo de sol

O turismo € um tema bom para pensar os lugares onde vivemos. E
também aqueles que visitamos ocasionalmente, onde na maior
parte dos casos se perpetua, ainda que involuntariamente, uma
dicotomia entre tempo de lazer e tempo de trabalho, a partir da
qual o Verdo ganha contornos de E/ Dorado anual. Em Portobello,
Patricia Almeida (Lisboa, 1970) transporta-nos para um Algarve
conhecido de todos: o Algarve do turismo de massa, das praias,
das discotecas, do bronzeador, do engate, do postal ilustrado, da
fotografia de grupo, do inglés como lingua dominante, do corpo
enquanto expoente maximo do ser, dos engarrafamentos, dos
“bifes” e das “bifas” (para utilizar a giria local), da restauracéo
inflacionada, mas acima de tudo o Algarve do Verdo, porque
sabemo-lo de antemado: o Algarve néao é igual todo o ano.

Patricia Almeida, Flamingos, da série
PORTOBELLO, 2007, 220 x 320 cm.
Impressdo jacto de tinta em papel de
parede

Mas se o Algarve estival que nos mostra Patricia Almeida se
apresenta como a outra face da moeda de um Algarve que ndo €
contemplado pela sazonalidade do lazer, aqueles dos algarvios e
das localidades fantasma, ndo ha aqui um lado falso e outro
verdadeiro, nem um bom e um mau, nem tdo-pouco um
“auténtico” e outro “descaracterizado”.

Patricia Almeida, Via Appia, da série

EEQTOBELLO’ 2007k X e e Pelo contrério, a premissa de que devemos partir para

compreender Portobello, € a de que todo este Algarve € "genuino”,
todo ele é “tipico” e que o turismo faz ja, ele préprio, parte do
Algarve “tradicional”. Na verdade, no Algarve como em muitos
outros lugares, o boom do turismo veio transformar as paisagens
fisicas e sociais em outras paisagens ndo menos auténticas do que
aquelas sustentadas pelas memodrias e pelos vestigios de um
passado “genuino”, intocado e autéctone.

Mas obviamente ndo terd sido inten¢do de Patricia Almeida produzir
um retrato social do Algarve dos dias de hoje, nem t&do-pouco
apresentar duas realidades complementares e antagdnicas entre o
espaco turistificado ("plastico” e "galvanizado”) e o espaco
autoctone (“genuino” e “tradicional”). O que aqui nos interessa, e
que terd porventura interessado também a Patricia Almeida, é o
Algarve enquanto ethnoscape (cf. Appadurai), enquanto lugar de
identificagdo culturalmente construido, lugar esse que ndo tem
forcosamente de coincidir com a sua localizagdo fisica, nem com
uma ideia de cultura espacialmente produzida e circunscrita.

Mais do que a artificializacdo e a simulagéo dos lugares, e da
recriacao de identidades locais, temos nas imagens de Portobello a
encarnacdo dos trés "s"” associados ao fendmeno turistico: sea, sex
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Patricia Almeida, Via Appia, da série and sun, onde o culto do corpo aparece interligado com uma ideia
PORTOBELLO, 2007. 56 x 70 cm. Inkjet de consumo de um lazer instantdneo, pré-fabricado e descartavel.
Print Assim, as fotografias presentes em Portobello assumem a funcdo

de “testemunhos”, tal como a classica fotografia de férias, que
demonstram e provam que se esteve e que se experenciou o lugar.
Ai a pose, em grupo ou individualmente, é a performance
ritualizada, mimetizada, daquilo que é a imagem mais que repetida
da ideia de lazer, e que é explorada por Patricia Almeida enquanto
tal. Aqui o lugar perde a sua “localidade” e ganha contornos de
cenario ou de acessoério, como um pano de fundo despojado e
desterritorializado.

Mas este Algarve, se bem que " (...) poderia ser a costa espanhola,
ou grega, ou brasileira”, é também um “lugar” onde o corpo ganha
expressdo maxima, tal como nos revelam as imagens de Portobello.
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O corpo bronzeado e sexualizado, o corpo da praia e da discoteca, o
corpo dos “locais” e o corpo dos “estrangeiros”, de onde a ideia de
exotismo adquire dialecticamente todo o seu poder, de uns corpos
para os outros, e do fascinio e do deslumbramento que a dimensao
“exoética” provoca em tempo de lazer.

Em Portobello estdo presentes todos os clichés do Verao, e desse
pacote fazem também parte a encenacgéo e recriacdo dos lugares.
Assim, a uniformizacdo é a chave para a felicidade do turista, para
que este se sinta sempre em casa, sem grandes choques
identitarios e culturais, feliz no usufruto dos “ndo-lugares”
turistificados e produtores de significados pacificadores e indcuos.

Mas o “percurso” de Portobello leva-nos a transitar da experiéncia
macro para a experiéncia micro, do publico para o semi-privado,
dos grandes enquadramentos para os detalhes do corpo e dos
codigos de sedugdo. Entrar em Portobello é também fazer a
trajectodria do dia para a noite, das pequenas aproximacées até ao
desenlace final: das fotografias de grupo na praia, na piscina ou
nos escorregas aquaticos, dos casais, das amigas e dos amigos,
Patricia Aimeida, Aquashow, da série das familias, 9dia a{u:_aba por sera_antecémgra da noite, onde tudo
PORTOBELLO, 2007. 56 x 70 cm. Inkjet acontece. E ai, Patricia f\lmada_delxa—nos vislumbrar os pequenos
Print momentos da preparagao da noite e das suas personagens
principais, para depois nos conduzir a uma sala onde a projeccdo
video em /oop de uma bola de espelhos silenciosa, nos revela a
dimensdo impudica da noite algarvia, onde a linguagem corporal
substitui definitivamente a palavra, e o lazer adquire, tanto quanto
possivel, um significado “fisico”.

E felizmente, entre o dia e a noite, a praia e a discoteca, Portobello
ndo faz parte de um roteiro nostalgico que procura ou lamenta a
“autenticidade” perdida de um Algarve imaginario.

Joana Lucas
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